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& Starbucks 2024

Podcastcampagne

Starbucks

INn de podcast

Vrouwmibo

Ontdek alles over deze
succesvolle campagne

Iris Enthoven, Nina Warink en Sophie Milzink van de podcast Vrouwmibo
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Briefing

Starbucks

e Bringing new Iced-Coffee flavors to market

e Goal: Awareness + relevante momenten claimen

e Target Group: Busy Best Lifers 18-34 jaar m/v

e Waarom podcasts? Podcasts zijn voor zogenaamde
‘tussenmomenten’ en worden vooral beluisterd tijdens het
woon- werkverkeer. Of wanneer mensen een moment voor
zichzelf hebben, precies het moment waar Starbucks op wil

inspelen.
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Podcast

Om hun boodschap te verspreiden koos Starbucks voor een

samenwerking met de podcast Vrouwmibo.

Over de podcast

Het is vrijdag, dus trek die fles maar
open... Je bent aangekomen bij de
gezelligste vrijdagmiddagborrel van
Spotify! Elke week bespreken Nina, Iris en
Sophie de week met op de borrelplank
enkel ongefilterde meningen en
ongegeneerde verhalen. Pak een glas en

schuif aan bij de Vrouwmibo!

Over de hosts

Nina is vlogger op YouTube, schreef boeken
zoals Simpel Sexy en ontwierp haar eigen
kledingcollectie. Iris is contentmaker voor
YouTube, Instagram en TikTok.

Sophie heeft ook haar eigen YouTube-kanaal
waar ze met gasten praat over relaties, seks

en liefde.

Vrouwmibo

De vrijdagmiddagborrel van Iris,
Sophie en Nina
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Inzet

Dag en Nacht verzorgt campagnes in alle soorten en maten.
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En we hebben een maandelijks bereik van meer dan 7,5
miljoen beluisteringen. In deze campagne is gekozen voor
meerdere posities in de podcast (voor, tijdens en na de
aflevering) en een doorvertaling op social media. leder met

een eigen sterk doel om de boodschap goed te laden.
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Native
Sponsoring

Starbucks was te horen in 6 afleveringen van Vrouwmibo als

sponsor. Elk fragment deelden de hosts hun #TAKE10 momentje
van de week, waarbij ze een link maakte met de De Starbucks

Chilled Classics. Bekijk hiernaast een van de sponsorsegmenten.

Post-roll
Pre-roll
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Pre-roll
en Post-roll

Rondom de native sponsorsegmenten was er ook een pre-roll en
o _ /— Pre-roll: Starbucks
een post-roll te horen. Een sterke combinatie met sponsoring
(£ 30 sec)

waarbij ingespeeld wordt op de kracht van herhaling. ’
Klik op play € om de

advertentie af te spelen.

Sponsoring



https://dagennacht.lf1.nl/documents/2024/06/20240506-Q2hlYXBUaWNrZXRzX1NQT1RJRllfMTVfU3RyYW5kXy0xNkxVRlMubXAz-9496a7d8-7fd4-41ef-902f-3a5ca00b114d.mp3
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Social Media

Onderdeel van de campagne was een doorplaatsing van o b @ vovumio
het sponsorsegment op TlkTok, een post op Instagram en

product placement.

Sponsoring

Qv

&} 9 Followed by sophiemilzink and 34 other
A2 likes

vrouwmibe #GehoordinDePodoast!!
1. Iris haar illuminati fota.
2. Buren etentje... more

K See Translation

Reel op Post op Product

& TucTok  Instagram  placement



https://drive.google.com/file/d/1KBCsChdzgkAowf7B1Qt1Y3FT9IXNJrC1/view?resourcekey
https://drive.google.com/file/d/1KBCsChdzgkAowf7B1Qt1Y3FT9IXNJrC1/view?resourcekey
https://drive.google.com/file/d/1KBCsChdzgkAowf7B1Qt1Y3FT9IXNJrC1/view?resourcekey
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Top—of—mind 68% 22%
naamsbekendheid

Resultaten

onderzoek & ImpaCt Spontane 87% 35%

naamsbekendheid

S TTTeSESS——
Geholpen 97% 67%
naamsbekendheid

Het doel was om het bewustzijn te vergroten. En dat is gelukt: | T— 269,

' 66% )

: .. : o) Overweging

De naamsbekendheid van Starbucks ijskoffie is §9 9/, (
hoger voor de luisteraars 870/0 dan voor niet-luisteraars (35%). > Voorkeur 40% 28%

Best presenterende merk op
spontane naamsbekendheid

Starbucks

Vragen: Welke merken die ijskoffie verkopen ken je, al is het maar van naam? 87%
Welke van de onderstaande merken die ijskoffie verkopen zou je overwegen?
Welke van de onderstaande merken die ijskoffie verkopen heeft jouw voorkeur?

Marlkt
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aarom adverteren
in podcasts?

onne Seriese van de podcast De Rode Lantaarn



m dag en nacht Niels Oosthoek en Thijs Boermans van de podcast Borrelpraat

Nieuwsgierig naar de mogelijkheden?

Neem contact op met Dag en Nacht Media via N\

adverteren@dagennacht.nl ‘%



